
DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS Y SERVICIOS 
PARA NEGOCIOS: BRANDING Y PRICING

Inicio: lunes, 18 de marzo de 2024
Horario: Lunes a Viernes de 19:00 a 21:00
Duración: 10 horas

Inversión P.V.P: $ 70
Inversión Socio CCQ: $ 50
Modalidad: Online



BRANDING Y PRICING

DESCRIPCION
El curso de Desarrollo de nuevos productos y servicios para negocios: Branding y Pricing ofrece una exploración 
integral de las estrategias clave para la innovación en productos y servicios, así como las tácticas efectivas de 
branding y fijación de precios. Los participantes adquirirán conocimientos prácticos y herramientas estratégicas 
que incluyen herramientas de Inteligencia Artificial para impulsar el crecimiento de sus negocios a través del 
desarrollo de productos efectivos, la construcción de marcas sólidas y la implementación de estrategias de 
fijación de precios que maximicen el valor para el cliente y la rentabilidad del negocio.

OBJETIVO
El objetivo principal de este curso es capacitar a los participantes en las habilidades esenciales necesarias para 
desarrollar productos y servicios innovadores que satisfagan las necesidades del mercado. Además, se busca 
proporcionar una comprensión profunda de las estrategias de branding, permitiendo a los participantes construir 
y fortalecer la identidad de sus marcas para destacarse en un entorno competitivo. Asimismo, se abordarán las 
mejores prácticas en fijación de precios para garantizar una gestión eficiente y rentable de los productos y 
servicios ofrecidos.

DIRIGIDO A
Este curso está dirigido a emprendedores, profesionales de marketing, gerentes de producto, dueños de 
negocios y cualquier persona interesada en mejorar sus habilidades en el desarrollo de productos, branding y 
fijación de precios. No se requieren conocimientos previos específicos, ya que el curso está diseñado para 
adaptarse tanto a principiantes como a profesionales con experiencia en diferentes industrias. 



BRANDING Y PRICING

Módulo 1: Introducción al Desarrollo de 
Nuevos Productos y Servicios
•Definición de desarrollo de productos y servicios.
•Importancia de la innovación en los negocios.
•Ciclo de vida del producto.
•Tendencias actuales en el mercado.

Módulo 2:  Identificación de Oportunidades y 
Análisis de Mercado
•Investigación de mercado y análisis de la 
competencia
•Segmentación de mercado y perfil del cliente 
objetivo
•Evaluación de la viabilidad y demanda del 
producto/servicio.

Módulo 3: Estrategias de Desarrollo de 
Productos
•Conceptualización y diseño de productos.
•Desarrollo de prototipos y pruebas de concepto.
•Innovación y mejora continua.

Módulo 4: Fundamentos de Branding
•Significado y propósito de una marca.
•Construcción de la identidad de la marca.
•Estrategias para diferenciar la marca en el mercado.

Módulo 5: Implementación de Estrategias de Pricing
•Importancia de una estrategia de fijación de precios 
efectiva.
•Métodos comunes de fijación de precios.
•Estrategias de descuentos y promociones.

Módulo 6: Integración de Herramientas de 
Inteligencia Artificial en el Desarrollo y Branding 
•Introducción a la inteligencia artificial (IA) en el 
desarrollo de productos y servicios.
•Aplicaciones de IA en la personalización de 
experiencias de marca.
•Análisis de casos de éxito de empresas que han 
implementado soluciones de IA en sus estrategias de 
desarrollo y branding.



FACILITADOR

• Máster en Gestión De Proyectos
• Diplomado en Product Manager
• Ingeniero en Biotecnología
• CEO en Jobal App (Startup Edtech)
• Consultor Funcional en TCM Partners
• Managing Director y Docente en la Escuela de Formación Alcanzar.
• Consultor de Proyectos en EWE Consultores.
• Capacitador en Emprendimiento y Gestión de Proyectos en  Consejo 

Gubernativo de los Bienes de la Congregación de NSCBP
• Guionista en el Proyecto ProfeYoutuber del Ministerio de Educación.
• Alumni del Programa de Aceleración Platzi for Startups 2023.
• Becario del programa de innovación Innovup en Israel.
• Becario del programa de certificación Mentor por CODEIS.
• Mentor en el MITCOVID19 Challenge (2020) 
• Campus Director en el Programa Hult Prize On Campus at UPS 

(2020-2021). 
• Ganador del 1er lugar en el Global e-Collaboration Competition, 

GeCCo (2022). Patrocinador: Henkel. Función: Resolución del caso de 
estudio Product Manager.

• Ganador del 1er lugar en la Convocatoria Apuesta Ecuador 2da 
Edición (2022) con el proyecto Jobal App. 

ADRIEL BELTRÁN



“Logramos que tus 
talentos 

se conviertan en 
resultados”.



www.ccq.edu.ec

INSCRIBETE:
099 910 0500
dzurita@lacamaradequito.com
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